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Jogotd, 26 de kbrem al 11 de marzo de 2001 I“

drecho de la competencia

txculs ia pamcxpacwn hi-
bre en un mercado. Asi mismo,

es la base sobre la cual des--

cansa toda Ia actividad empre-
sarial. 5in embargo los interesa-

dos deben observar én‘el desa-
rmollo de esa actividad, entre otros,

el orden piablico y las buenas

costumbyes.

Dentro de Ia facultad de.
participacién fibre, las empre- -

sas han creado canzles de dis-
tribucién a través de los cuales
preténdén” adquirir una’ mayor
eficiencid en el sector’ econd-
mict donde participan. Son mu-

-d!aslasformasubhzadaspara

Iz distribycion de usni-producto,
celebrando -ana. variedad.'d

e
mdos como réstrictivig ]_)entro
de e3a regulaciton se-encuentea
el numeral 1° del aniculd 47 del
Decreto 2153 de 1992, segiin el
cual estin prohibidos los acuer-
dos que tengan como efecto o

como objeto 1a fijacion directa

o indirecta de precios. En al
sentido, la descripcién de la
conducta pretende que exista
variedad de precios en un mer-
cado, prohibiendo aquellas
concertaciones. de empresas
cuya finalidad sea la falta de
competencia entre agentes via
precios, Ahora bien, de acuer-

afomo.facultad 4 los par- -

Fyaczon zmzlateml de preczos.

“..enla med1da que se presente una comunidad de suerte Y.

comumdad de tiesgos entre dos agentes, cualquier tlpo de-fjacion

de: precios entre ellos deja de ser resmct:wa por estar.

en presencia de una sola unidad econdmica...”

do «on 1m aruculos 1519 y i523
del Gédigo Givil, en concordan-
cia con los articulos 19 de Ia Ley
155 de 1959y 46 del Decreto
2153 de 1992, existe objeto ili-
cito en les contratos que. no

- observen el derechc pliblico de
Ja Nacion.

Entonces, cualguier negocio

“mercantil oe.lebmdo enlre comer-

ciantes, sea de distribucién o de

" otra actividad, deberi observar

el contenido del numeral 1° del
articulo 47 del Decreto 2153 de
1992, el cual describe el acuer-
do restrictivo de precios,
Segln nuestras normas, un
acuerdo de precios requiere ne-
cesariamente paga su conﬁgu—

1acion ja presencia de dos o mis

empresas. S6lo existird feproche
de la cdnducta cuando este in-
grediente subjetivo se presen-
te. Ahorm, el alcance de empire-
sa debe ser efitendido en los

tétminos del articilo 25 del Co-

digo de Comercio, segiin el cual
€sta sigoifica toda act:v:dad eco-
ndémica organizada para Iz pro-
ducditn, transformacidn, circu-

1aciSn, administracién o custodm

de bienes o para la prestacion

de servicios. Por tanto, la con-

. BLo Jost Arcma PeRatosa,
" Superinzendente de Industria
R Corneran

figuracitn de acuerde de pre-.

cios se presentard cuando dos
o mis empresas deciden entre
ellas el precio al cual serdgn ofre-
cidos sus bienes y servicios; en

- consecuencia, cuando no estén

presentes dos o mas empresas
setia imposible hablar de acuer-
dos restrictivos,

Ahora b1en en auestro de-
recho

%3n una red propia de
distibuditn o terceros contea
tados para esa labor, como es

. Ia descripcion sehalada en el |
articulo 1317 del Codigo de Co- .

mercio que contiene Ia defini-

- cidn de agencia comercial, in-
" cluyendo Ia posibilidad de con-

tratar Ia distribucion con agentes
dependientes o agentes inde-
pendicntes. De esta manera,
para €l derecho de Ia compe-
tencia resulia de Ia mayor im-
portancia determinar el vincu-
lo que une ia’ relacion jurg-
dica- jera de dos
participantes en el mercado,
pues’ de ah;_depende que’ es-
temos €n presendcid dé una sola
unidad econdmica o que exis-
tan.dos a mis empresas, ingre-
diente necesario para un acuer-
do restrictivo de’ precios.

Al adelamar los casos de-

Ia_entidad debe
aplicacién de
Ias d.lspbsxcxo €5 deben prociz-

rar el cumplimiento de los ob-
jetivos sefialados en el numeral
2° del articulo’ 2* del Decreto
2153 de 1992, esto.es “mejorar
Ia efidiencia del aparato produc-
tivo nacional; que los consumi-
dores tengan libre escogencia y

-acceso a los meicados de bie-

nes y servicios; que las empre-
sas puedan pasticpar libremente
en los mercados; ¥y que en &l

-dida que se presente una ¢

‘unilateral de precios se pu

‘mercade exista variedad de pre
cios y calidades de bienes y :stf:iz
vicios”.

| LaSupeqmendenc:a de Indus—
tria y’ Comercio, desde 1995:,

-adoptd parimetros pari detcrr@-

nar la dependencia comerciy
entre agentes, sefialando queéﬂ;
se préesenta cuando existe enlrc
ellos comunidad de riesgos y c6’
munidad de suerte. I‘.lememog
que, segln- el ente de Con
ser amalizados para cnocin—’
trar esa _dependencia y perrmm
un comportamiento” de. uriidid
econdmica, Bs dedir, en [a e

nidad de suerte ¥ comunidad g
n%gos entre dos agentes, ]
quier tipo de fjacién de pred

entre ellos deja deser restri

consumidores como una sohf
empresa, asumiendo una sihf
responsabilidad. La comunids
de riesgos se presenta cuanlhy
las sinmaciones de azar, uuhdaz
© peligro sean compartidas é
tre los agentes econdmicos.

De esta manera la fi;aa?
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